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EDITO
Face à la concurrence et à la crise, dix chantiers, dix priorités !
par Marc-Antoine JAMET, Président de la Cosmetic Valley

Pour une organisation dont la mission est d’animer une filière industrielle parmi les plus dyna-
miques, les plus reconnues et les plus exportatrices du pays, il n’est pas totalement inutile de s’arrê-
ter quelques minutes, de rendre compte à ses adhérents, à ses partenaires et à ses financeurs, de 
dresser un bilan et de rendre publique sa feuille de route. Dans les temps troublés, mieux vaut se munir 
d’une carte et d’une boussole. C’est à ce double enjeu que doit répondre, normalement, l’exercice péril-
leux de la conférence de presse.

“Normalement”, mais il se trouve que rien n’aura été normal au cours de l’année folle qui vient de 
s’achever. Le monde confiné est un monde bouleversé. Pour notre industrie également. Moins de 
maquillage, mais davantage de soins. L’ Asie qui, depuis le marché de Wuhan, s’arrête pour mieux 
repartir, tandis que l’Europe, à intervalles réguliers, baisse le rideau de ses magasins. Les chaînes 
de production habituées aux fragrances, aux onguents, aux essences et aux crèmes se sont tournées 
dans un effort magnifique de solidarité vers la production de gel hydro-alcoolique. Le haut du visage 
est privilégié quand le rouge à lèvres disparaît sous les masques. Certains, attentifs à leur apparence 
en visio-conférence, quand d’autres, en télétravail, s’affranchissent du regard extérieur. Plus rien n’est 
pareil et, pourtant, tout doit continuer.

Nos usines, nos adhérents, nos laboratoires, nos entreprises, dans ce maelstrom, ne sont donc pas 
restés inertes. Il a fallu inventer, s’adapter, lutter, passer de la résistance au rebond et de la rési-
lience à la relance. Nous y sommes parvenus. C’est ce match que nous avons joué. Avec nos atouts : un 
écosystème qui intègre l’ensemble de la chaîne de valeur, de la formulation à l’expédition, une créativi-
té sans cesse en éveil, une place de leader mondial. Mais pour valoriser ces qualités, ces opportunités, 
ces singularités qui font le « Fabriqué en France », il fallait transformer l’essai.

Notre pôle a su se transformer et se moderniser. Il s’y attendait. Il y était préparé. Il a « digitalisé » 
avec un succès manifeste ses événements. Cosmetic Victories, salon eC360, congrès de Chartres, tout a 
basculé dans l’univers numérique. C’est une mutation qui laissera des traces. Il a joué son rôle de coor-
dinateur de la filière en motivant et en accompagnant, dès le début du premier confinement, en mars 
dernier, ses adhérents, singulièrement les PME, pour les mobiliser vers l’innovation et l’exportation. Il 
a fédéré, réuni, rassemblé ses énergies internes pour organiser les premiers « États généraux de la 
filière » le 15 octobre dernier à Paris. Près d’un an après le début de la pandémie, ce sont 30 mesures 
pour une relance forte et durable qu’il a déposées sur le bureau de la Ministre de l’Industrie. 

Aujourd’hui, pour faire face à la crise sanitaire et remédier aux faiblesses qu’elle a pu révéler, pour 
accomplir les mutations structurelles, numériques, économiques ou écologiques qu’elle a accélé-
rées, pour engager un partenariat réel avec les pouvoirs publics, toujours manifestement en peine de 
reconnaître le caractère stratégique de notre industrie et de réellement la soutenir dans un environne-
ment devenu encore plus concurrentiel et plus incertain ; pour maintenir notre leadership sur un mar-
ché international en pleine croissance, mais aussi en pleine recomposition, Cosmetic Valley engage, en 
2021, dix chantiers qui sont dix priorités.

Ces actions sont concrètes, car elles sont déjà conçues, cohérentes, coordonnées. À leur base, comme 
un socle solide, on trouve une plateforme. Elle permettra aux PME et ETI de la Parfumerie-Cosmétique 
de tirer le meilleur parti du plan de relance et d’y avoir un accès simplifié. A partir de là tout devient 
possible : des programmes communautaires de recherche ou de soutien à l’internationalisation des 
PME, que Cosmetic Valley va gérer ; une web tv, qui diffusera des informations ciblées et sur mesure ; 
des dispositifs de recherche toujours plus nombreux et déclinés en thématiques d’avenir pour la fi-
lière, sa croissance, ses emplois ; des processus de formation pour nos futurs salariés ; des structures 
d’incubation et d’accélération, Beauty Hub et Beauty Fab, déjà sur les rails et dédiées à l’accueil de 
pépites prometteuses comme à la découverte et au testing de technologies d’avant-garde ; un Comité 
de filière, dont la création est imminente et qui doit, si Bercy et le Quai d’Orsay enfin y consentent, ren-
forcer la compétitivité de la filière en la dotant d’une marque à l’international.

Ainsi les entreprises de notre filière pourront-elles se moderniser, s’adapter, se réinventer afin de 
repartir au combat dans la compétition mondiale.

Un grand rugbyman français, théoricien des vertus ô combien paradoxales du désordre et qui révolu-
tionna le schéma offensif de l’ovalie hexagonale, déclara un jour qu’une équipe de rugby pour gagner 
n’avait guère besoin de passagers, mais devait tout à un équipage ambitieux et soudé. Il y a, à travers 
les 10 actions aujourd’hui dévoilées, une partie à gagner pour l’équipe tricolore qui, sous le maillot 
de la Cosmetic Valley, fédère une superbe industrie française : la nôtre.
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Animer la “plateforme Plan de relance”,  
pour faciliter l’accès des PME / ETI aux financements  publics

Développer des projets d’avenir sur les territoires,  
pour  partager avec les acteurs locaux des initiatives concrètes, 
 porteuses d’innovations et d’une croissance durable 

Certifier Cosmetic Valley “Qualiopi”,  
pour garantir à nos  salariés une formation d’excellence et sur-mesure

Organiser un Comité Scientifique de Filière,  
pour stimuler l’innovation stratégique et collaborative 

Accueillir la seconde promotion de “Beauty Up”,  
pour révéler les startups françaises de la Beauté 

Lancer une “Cosmetic Valley WebTV”,  
pour offrir une information “à la demande”

Conduire le nouveau programme européen “Cosmetics Cluster - 
Europe”  
pour projeter nos PME vers le “grand export”

Développer la cosmétopée ultramarine dans l’océan indien  
pour valoriser la biodiversité des îles

Créer à Bercy un Comité de Filière Cosmétique, pour fédérer 
avec l’État l’ensemble des acteurs de la cosmétique française 
autour d’une stratégie collective, solidaire et de long terme.

Réussir les “48 heures cosméto” des 13 et 14 octobre 2021,  
créer un temps fort de notre industrie et jumeler la 7ème édition de 
Cosmetic 360 avec l’acte 2 des États généraux de notre filière

10 PRIORITÉS POUR 
LE PÔLE DE COMPÉTITIVITÉ 
“COSMETIC VALLEY” EN 2021

ANNEXES : Agenda 2021 • A propos de Cosmetic Valley 
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Interface entre les entreprises, l’Etat, ses opérateurs et les col-
lectivités territoriales, disposant d’antennes et de partenariats 
dans de nombreuses régions de France, chargé de l’anima-
tion de la filière au niveau national, le pôle de compétitivité joue 
un rôle essentiel en favorisant localement, sur le terrain,  
l’investissement, l’emploi et l’innovation. Cette dimension 
prend tout son sens dans les circonstances actuelles. Fort de son statut de 
coordinateur national de la filière et grâce à son rôle de conseil et de facilitateur,  
Cosmetic Valley est devenu “la” porte d’entrée pour les chefs d’entreprise dont 
les démarches sont accélérées, l’accès à l’État et aux collectivités locales simpli-
fié afin de profiter pleinement et rapidement des aides financières mobilisées 
dans le cadre des plans de relance.

 
Pour optimiser ces actions, Cosmetic Valley a ouvert en janvier la plateforme relance@cosmetic-
valley.com. Dédiée aux ETI, PME et TPE de la filière qui souhaitent investir pour rebondir, elle leur 
permet de proposer leurs projets - qu’ils aient trait à l’innovation, à l’exportation, à la moderni-
sation de l’outil industriel, à la transition numérique et environnementale - et de bénéficier d’un 
accompagnement et de conseils personnalisés. Cosmetic Valley les aide ainsi à : 

•  Rechercher les dispositifs d’aides les plus adaptés : programme Bpi Touch, mesures portées par 
Business France, soutiens des collectivités régionales, ADEME.

•  Identifier les bons interlocuteurs et ouvrir les bons accès.

•  Se connecter à d’autres sources de conseils et de financement, à l’instar des Cosmetic Angels, 
dispositif de parrainage et de soutien qu’elle a mis en place en s’appuyant sur les plus solides 
de ses adhérents.

•  Intégrer un des groupes de travail animés par le pôle sur des thématiques d’avenir comme les 
emballages recyclés, l’intelligence artificielle ou la modernisation de la supply chain.

ANIMER LA “PLATEFORME  
PLAN DE RELANCE”
POUR FACILITER L’ACCÈS DES PME / ETI  
AUX FINANCEMENTS PUBLICS 

relance@cosmetic-valley.com
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30 entreprises de tous les métiers ont déjà bénéficié d’aides pour un total 
de 30 millions d’euros. 13 nouveaux dossiers sont en cours d’instruction.  
Ci-dessous, quatre exemples de dossiers accompagnés par Cosmetic  
Valley dans toute la France et sélectionnés dans le cadre des appels à  
projets “Territoires d’industrie”. Les aides accordées au titre du plan de relance 
s’échelonnent ici entre 400 000 et 800 000 euros, soit environ 30 à 40% du 
montant de l’investissement total du projet.

Région Centre-Val de Loire
Le projet de l’entreprise Euro Wipes, groupe Anjac, vise à développer son offre sur les marchés à 
forte valeur ajoutée en cosmétique et santé mais aussi à accompagner la croissance forte du marché 
des lingettes désinfectantes. A ce titre la société investit à hauteur de 3M€. Pour cela, Euro Wipes 
a investi en 2020 dans une  nouvelle ligne de fabrication de masques sur support “sheet mask”. 
En 2021 la société augmente ses capacités de production avec une nouvelle ligne de fabrication de 
lingettes de désinfection et d’hygiène. Cette augmentation de capacité permettrait à l’entreprise de 
gagner des parts de marché au niveau européen et de continuer son fort développement. 20 emplois 
pourront être créés grâce à ces projets. 

Implantée dans le Perche à Nogent-le-Rotrou, Euro Wipes, groupe Anjac, est spécialisée dans l’imprégnation sur support 
(lingettes, cotons, masques visage en tissu imprégné, applicateur) dans les domaines de l’hygiène-Santé-Beauté et sou-
tient l’innovation durable avec,enre autres, ses solutions 100% compostables.

Régions Normandie et Hauts-de-France

Dans le cadre de son projet d’entreprise à 3 ans, Verescence prévoit d’accélérer ses investisse-
ments de modernisation industrielle au travers de nouveaux équipements d’automatisation, de 
digitalisation et d’efficacité énergétique dans ses trois usines (usine verrière à Mers-les-Bains / le 
Tréport, usines de parachèvement dans l’Orne et dans la Somme). Avec ces investissements stra-
tégiques en matière d’industrie 4.0 et de RSE, l’entreprise se donne les moyens, dans le contexte 
de crise économique actuelle, de renforcer sa compétitivité en France face aux concurrents étran-
gers tout en améliorant son empreinte sociétale et environnementale.

Verescence est le leader mondial du flaconnage en verre pour la parfumerie et cosmétique haut de gamme avec une 
implantation historique française (1500 salariés en France). Le groupe investit constamment pour innover, améliorer sa 
performance et diminuer son impact environnemental (Médaille Platine EcoVadis / démarche SBTi). 

Région Provence-Alpes-Côte d’Azur

Afin de poursuivre son essor en tant que leader français de la savonnerie et de la cosmétique solide, 
Savonnerie de Haute Provence porte un projet de modernisation et d’extension de son outil indus-
triel. L’objectif est de proposer des formules toujours plus responsables, en limitant la production 
de déchets, et en disposant d’un outil de production compétitif et respectueux de l’environnement. 
25 nouveaux emplois pourront être créés grâce à ce projet et 105 seront maintenus.

SHP - Savonnerie de Haute Provence est une structure familiale, implantée à Villeneuve au cœur de la Haute-Provence 
au sein du Territoire d’industrie Vallée de la Durance. Le savoir-faire de ses collaborateurs, associé à un plan de déve-
loppement ambitieux au cours des deux dernières décennies, ont permis à l’entreprise de se positionner comme l’un des 
leaders des sous-traitants savonniers français.

Région Auvergne-Rhône-Alpes

Désireuse de s’inscrire dans une démarche éco-responsable et de trouver, afin de réduire les dé-
chets plastiques, une alternative au flacon Airless actuel, Seriplast AT Packaging a déposé un projet 
visant à utiliser des matériaux recyclables et produire un flacon fini local (fabrication, décoration). 
Seriplast travaillera à un système de recharge éco-conçus, recyclés et recyclables, pour les flacons 
qu’elle commercialise.

Basée à Oyonnax, Seriplast AT Packaging développe, fabrique et commercialise des emballages pour la cosmétique : 
flacons, tubes, ampoules… intégrant ou pas des pompes de diffusion Airless ou atmosphérique.

- ANIMER LA “PLATEFORME PLAN DE RELANCE” -
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LA RELANCE S’EXPRIME AUSSI À TRAVERS UNE VÉRITABLE 
 SOLIDARITÉ INTER-RÉGIONALE ET INTER-FILIÈRE.  
AINSI AVEC LE SECTEUR DES VERRIERS…

À l’occasion de la visite qu’Agnès Pannier Runacher, Ministre déléguée auprès du Ministre de 
l’Economie, des Finances et de la Relance, chargée de l’Industrie, a effectuée le 7 janvier dernier 
en Eure-et-Loir dans la Cosmetic Valley, le pôle et la Fédération des Entreprises de la Beauté 
(FEBEA) lui ont remis une déclaration de solidarité des entreprises du secteur cosmétique avec 
le secteur verrier . 

Dans une période marquée par la crise sanitaire et ses conséquences économiques, les signa-
taires ont souhaité donner plus de visibilité à leurs efforts en direction des verriers initiés depuis le 
début de la crise sanitaire. Ils s’engagent par cette déclaration à maintenir la qualité et l’ampleur 
de leurs coopérations avec l’industrie verrière française, en particulier en optimisant les délais 
de paiement, en évitant les stocks non appelés au bénéfice des entreprises 
verrières ou en continuant à privilégier les acteurs français dans leurs 
approvisionnements.

Cette déclaration s’inscrit dans un cadre plus large de renfor-
cement de la compétitivité du site France et les signataires en 
appellent à l’État pour améliorer les conditions dans lesquelles 
opère l’écosystème cosmétique français, en particulier adop-
tant les mesures listées au cours des premiers Etats généraux 
de la filière, en novembre dernier, notamment celles relatives à 
la fiscalité, à la capacité à investir, ou encore au développement 
de la recherche.

LES SIGNATAIRES DE LA  
DÉCLARATION DU 7 JANVIER : 

Cosmetic Valley, Febea,  
Biologique Recherche, Chanel, 

Clarins, Coty, Guerlain, Hermès, 
Interparfums, Kenzo Parfums, 

L’Oréal, Parfums Christian Dior, 
Parfums Givenchy, Puig, Sarbec, 

Shiseido, Sisley, Sothys.

- ANIMER LA “PLATEFORME PLAN DE RELANCE” -
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Afin de remplir sa mission de coordination de la filière à l’échelle nationale, 
mission que l’Etat a confiée à Cosmetic Valley, le pôle poursuit son déploie-
ment à travers la France. Malgré la crise, son réseau s’étoffe illustrant le dyna-
misme de l’industrie de parfumerie-cosmétique, la représentativité du pôle sur 
les différents métiers de la filière et sa présence dans toutes les régions.

Capitalisant sur les expertises de chaque territoire, Cosmetic Valley veille à valoriser son écosys-
tème unique au monde, sur lequel repose le leadership mondial de la parfumerie-cosmétique fran-
çaise. Dans le contexte de crise que nous vivons, cette stratégie partagée est une des pointes de 
diamant de la dynamique de relance. La participation active des régions partenaires du pôle aux  
“États Généraux de la filière cosmétique” a illustré la nécessité d’amplifier les synergies de proxi-
mité autour des Domaines d’excellence stratégique territoriale (DEST) et, en particulier, de tra-
vailler au développement de circuits courts et solidaires, de favoriser l’économie circulaire et le  
“Fabriqué en France”, et de diminuer l’impact environnemental du secteur. Cette stratégie suppose : 

•  Un nouveau développement ambitieux d’IMPACT+, plateforme digitale anti-gaspillage lancée 
par Cosmetic Valley qui  sera élargie à l’ensemble des moyens de production et évoluera dans 
une dynamique circulaire de valorisation des déchets.

•  La mise en place de filières autour de ressources locales comme le chanvre, le miscanthus ou 
le lin. 

•  La création de passerelles inter-filières, en particulier avec l’agro-alimentaire et les chambres 
d’agriculture, comme les “Journées de la Bioéconomie” qui se sont déroulées le 21 janvier en 
Normandie.

28 NOUVEAUX ADHÉRENTS VIENNENT DE REJOINDRE 
 COSMETIC VALLEY

Originaires de 8 régions différentes, avec une grande majorité de PME et TPE (92%), ces 
adhérents illustrent la force d’un écosystème qui associe industrie, recherche et formation 

Région Centre Val de Loire : DECORTIAT ESTELLE/ Conditionnement - LES APICULTEURS ASSOCIÉS/ma-
tières premières - JPB EMBALLAGE/packaging - COSMETOPÉE CONSULTING/innovation - FINANCIÈRE 
PATRICK BEAU/investissement

Région Nouvelle Aquitaine : COCORICOSMETIC/Distribution - LABORATOIRE ISATIS/marque -  
FRANCE EXCELLENCE/marque - ALL SPORTS CARE / JEEWIN/marque – HOLISTE/matières premières – 
LYSPACKAGING/packaging - J2P INDUSTRIES CONSEIL/innovation - BIO SAFETY INVESTIGATION/test & 
analyse

Région Normandie : UNILASALLE/Formation - CBB/marque – ALGAIA/matières premières

Région Auvergne-Rhône Alpes : BENU BLANC/Formulation

Région Ile-de France : PARFUMS NICOLAS DANILA/marque - MY EXCLUSIVE COLLECTION/marque -  
THE GREEN RECIPE/matières premières - OXY’PHARM/test&analyse

Région Hauts de France : UNIVERSITÉ D’ARTOIS/recherche

Région Provence- Alpes-Côte d’Azur : NAOS/marques BIODERMA - INSTITUT ESTHEDERM - ÉTAT PUR

Région Pays de la Loire : MMP EUROPE /matières premières – SEALESTER/packaging – MPO/packaging

DÉVELOPPER DES PROJETS 
D’AVENIR SUR LES TERRITOIRES
POUR PARTAGER AVEC LES ACTEURS LOCAUX DES 
INITIATIVES CONCRÈTES, PORTEUSES D’INNOVATIONS  
ET D’UNE CROISSANCE DURABLE
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- DÉVELOPPER DES PROJETS D’AVENIR SUR LES TERRITOIRES -

COSMETIC VALLEY EN FRANCE
Siège à Chartres en Région Centre-Val de Loire.

Antennes à Caen en Normandie et à Bordeaux en région Nouvelle-Aquitaine.

Collaborations avec Biotech Santé (Bretagne), Innov’Alliance (Sud), Cosmet’ in Lyon et Plastipolis 
(Auvergne-Rhône-Alpes), Vegepolys (Pays de Loire), Glass Valley (Normandie).

Animation du réseau à travers Cosmetic Contacts, webinars et Cosmetic Experts.

2021 : TROIS CONGRÈS SCIENTIFIQUES EN RÉGION AVEC UNE 
 NOUVELLE DIMENSION DIGITALE
Rendez-vous plebiscités par les professionnels, les congrès Cosmetic Valley sont un exceptionnel 
outil de communication scientifique et de formation. En 2021, afin d’être accessibles au plus grand 
nombre de professionnels, Cosmetic Valley leur donne une nouvelle dimension puisqu’ils seront 
tous “phygitaux”, filmés et retransmis sur sa webTV.

CONGRÈS 
SENSORY 
4ème édition 

18 mars 2021 

Tours

CONGRÈS 
CONSUMER SAFETY 

& COSMETICS  
2ème édition 

10 juin 2021 

Le Vaudreuil

CONGRÈS ENJEUX 
RÉGLEMENTAIRES 

19ème édition

 1 et 2 décembre 2021 

Chartres
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Performance, innovation et qualité “Fabriqué in France” sont les 
maîtres-mots du développement de la filière cosmétique fran-
çaise, leader du secteur mondial, forte d’un vivier de 246 000 
professionnels. Pour réussir la relance et relever les défis 
d’une concurrence internationale toujours plus forte, l’adap-
tation des compétences et la formation continue sont, plus 
que jamais, essentielles pour rebondir et consolider la 
dynamique de croissance dans les territoires. 

Organisme de formation depuis 2011, Cosmetic Valley a 
obtenu la certification “Qualiopi” le 24 décembre dernier. 
C’est une véritable reconnaissance qui atteste de la qualité 
des formations proposées. Elle marque un tournant pour le pôle 
qui va désormais se concentrer sur la personnalisation des par-
cours de formation et l’adaptation de la formation au besoin de l’ap-
prenant. En 2021, les formations porteront principalement sur la transition 
écologique et la transformation numérique, axes-clés figurant parmi les mesures de relance des  
États généraux. Elles seront dispensées au sein du Beauty Hub qui devient ainsi le centre de 
 formation du pôle.

MÉTIERS : LANCEMENT DU COSMETIC EXPERIENCE TOUR LE  
26 NOVEMBRE 2021
Sensibiliser les jeunes à la diversité des métiers offerts par la filière parfumerie-
cosmétique est une impérieuse nécessité sur laquelle, à l’initiative de Cosmetic Valley, 
s’est penché un comité composé d’entreprises, d’acteurs institutionnels et d’écoles. 

Fruit de ses travaux, le Cosmetic Experience Tour sera lancé le 26 novembre 2021 et 
entamera sa tournée à Chartres avant de partir pour Blois, Tours et Orléans. S’adres-

sant à un public divers - collégiens, lycéens, demandeurs d’emploi, personnes en reconversion, 
familles – il s’organise autour de deux espaces :

•  Un espace expérientiel avec 5 ateliers de 15 minutes : atelier général présentant les étapes 
de production d’un produit cosmétique ou d’un parfum, et quatre ateliers de présentation de 
métiers en tension : Production - Maintenance – Packaging - Formulation.

•  Un espace Village qui permettra de rencontrer entreprises, organismes d’orientation et parte-
naires locaux, et de présenter les formations et les évolutions des métiers d’aujourd’hui et de 
demain.

CERTIFIER COSMETIC VALLEY 
“QUALIOPI” 
POUR GARANTIR À NOS SALARIÉS UNE  FORMATION 
D’EXCELLENCE ET SUR-MESURE

Le 1er janvier 2022 tous les organismes de 
formation, soit 50 000 en France, devront 

être certifiés Qualiopi afin de bénéficier des 
fonds de la formation professionnelle. Cosme-

tic Valley a pris de l’avance puisque le pôle 
obtenu la certification le 24 décembre dernier 
à la suite d’un processus rigoureux et normé. 

Qualiopi  est délivrée par des organismes 
certificateurs accrédités par le Cofrac 

sur la base du référentiel national 
unique mentionné à l’article  
L. 6316-3 du code du travail
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- CERTIFIER COSMETIC VALLEY “QUALIOPI” -

Les métiers de Cosmetic Valley
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ORGANISER UN COMITÉ 
 SCIENTIFIQUE DE FILIÈRE 
POUR STIMULER L’INNOVATION STRATÉGIQUE ET 
 COLLABORATIVE 

Moteur de croissance et de développement économique, l’innovation figure parmi 
les valeurs qui font la force et la compétitivité de l’industrie cosmétique fran-
çaise, internationalement reconnue pour l’excellence de sa recherche scien-
tifique et la performance de ses produits. Elle est aussi la clé de l’avenir 
sur un marché mondial de la parfumerie-cosmétique ultra-concurrentiel 
où la France doit maintenir son leadership. Cosmetic Valley, qui est le pre-
mier réseau mondial pour la recherche en cosmétologie, a su créer une 
dynamique de recherche scientifique, forte et cohérente, avec des acteurs 
publics ou privés de premier plan, dont le CNRS. Cet élan s’est poursuivi en 
2020 malgré la situation difficile rencontrée par l’industrie confrontée à la 
pandémie. Cosmetic Valley a ainsi lancé en 2020 autant de projets d’innova-
tion collaborative qu’en 2019. Une dynamique qui se poursuit en 2021 puisque 
13 nouveaux projets collaboratifs d’innovation viennent d’être labellisés pour le 
premier mois de l’année, chiffre qui montre que la filière est résolument inscrite dans la 
relance par l’innovation. A noter que deux de ces projets ont une dimension européenne.

Afin de favoriser et stimuler le développement de l’innovation collaborative, le pôle va plus loin 
en 2021 et mobilise les directeurs R&D et dirigeants de l’industrie (Groupe, ETI PME), sur toute 
la chaîne de valeur de la filière, au sein d’un nouveau Comité scientifique parfumerie-cosmé-
tique. L’ambition est d’identifier les grands enjeux scientifiques et techniques du secteur et de 
définir les projets structurants nécessitant un travail collectif, comme la digitalisation, l’utilisation 
de l’Intelligence Artificielle, l’optimisation de l’impact environnemental, l’économie circulaire, ou 
l’utilisation du végétal en cosmétique... 

 
FLUX ANNUEL DE  
30 PROJETS DE  

RECHERCHE, SOIT À CE 
JOUR PLUS DE 400 PROJETS  

COLLABORATIFS LANCÉS  
QUI REPRÉSENTENT UN  

INVESTISSEMENT DE PLUS DE 
420 MILLIONS ET BÉNÉFICIENT 

DE FONDS RÉGIONAUX, 
NATIONAUX OU  

EUROPÉENS.

 
EPIC ET L’EAU PHOTONISÉE 
Porté par un consortium de quatre 

partenaires, EPIC est un projet de recherche 
labellisé par le pôle fin 2020. Il a été pré-sélectionné 
parmi 86 dossiers dans le cadre du dispositif PSPC 
Région (Projets Structurants pour la Compétitivité) 

impliquant les régions et l’Etat. Son objectif est de définir 
un procédé et des protocoles de traitement de l’eau par 

photonisation. Les résultats visés sont la vente d’un 
appareil de traitement de l’eau pouvant alimenter ces 
différentes applications, la vente de nouveaux produits 

finis cosmétiques naturels et le développement d’un 
modèle ex-vivo proposant de nouveaux services 

d’objectivation. Budget : 1,5M€

Partenaires du projet EPIC : Terre de 
Couleur, Laboratoire BioEc, ICMN, ICOA
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Parmi les initiatives en cours :

 
BOOSTER L’INNOVATION DANS LE DOMAINE 
ENVIRONNEMENTAL
La transition environnementale et le développement de l’éco-
nomie circulaire sont des thématiques d’enjeux qui dyna-
misent l’innovation dans la filière par le développement de 
nouvelles technologies, de nouveaux produits, services, pro-
cédés, etc. Cette thématique a été abordée lors des “États 
Généraux” où la nécessité d’accompagner l’innovation dans 
ce domaine a été soulignée. C’est dans cette continuité que 
Cosmetic Valley lance, le 4 février 2021 un appel à candi-
datures visant à identifier des projets d’innovation durable 
portés par l’industrie ou la recherche, applicables à la filière 
cosmétique et aux différentes étapes de la chaine de valeur (dé-
veloppement d’ingrédients, de méthodes de tests, de formulation, 
de packaging…). Les projets retenus seront accompagnés par le pôle 
dans leur structuration et l’identification d’expertises nécessaires et de 
financements adaptés.

COSMETIC VALLEY LAURÉAT DU PROGRAMME EUROPÉEN HORIZON 
2020 AVEC LE PROJET “InnCoCells” 
La Recherche, c’est aussi une collaboration que le pôle souhaite développer à l’échelle euro-
péenne. Portant sur les nouveaux ingrédients cosmétiques, le projet “InnCoCells” vient d’être 
sélectionné par “Horizon 2020”, programme de recherche et d’innovation de la Commission euro-
péenne qui s’inscrit dans le cadre du Green Deal Européen, dont l’objectif est de faire de l’Europe 
un continent “climatiquement neutre d’ici 2050”. Ayant pour objet le développement de procédés 
de production de végétaux innovants et durables à partir de ressources végétales sous-utilisées, 
le projet est porté par le centre de recherche technique finlandais VTT, Teknologian Tutkimuskes-
kus Vtt Oy, en partenariat avec un consortium de 15 partenaires issus de onze pays. Durée de 
48 mois et budget de 8 M€.

LE BEAUTYFAB S’OUVRE AUX ÉQUIPEMENTIERS
Laboratoire dédié à l’innovation dans les procédés de fabrication des produits cosmétiques et 
centre de démonstration de nouvelles technologies, le Beauty Fab est implanté à Chartres dans 
le Beauty Hub inauguré par Cosmetic Valley en septembre dernier, et siège de la future Mai-
son Internationale de la Cosmétique. Le Beauty Fab a lancé un appel à candidatures ouvert aux 
équipementiers portant sur la création d’outils innovants pour la cosmétique et le maquillage. 
L’objectif est de présenter des technologies venant d’autres filières, non encore appliquées à la 
cosmétique (agro- alimentaire, aéronautique…), et pouvant apporter de nouvelles pistes d’innova-
tion et de nouveaux horizons à la filière cosmétique française. 

 Pour candidater

Dépôt des dossiers via le formulaire en ligne sur : www.beautyhub-france.com. 

Clôture des candidatures : 1er mars 2021 à 12H

Sélection des dossiers : 30 mars 2021

Exposition des équipementiers à partir de mai 2021

Contact : beautyhub@cosmetic-valley.com

- ORGANISER UN COMITÉ SCIENTIFIQUE DE FILIÈRE -

Thématiques 
éligibles  pour l’appel à 

candidatures du 4 février : 
écoconception,  travaux sur la substitution 
et/ou le recyclage du plastique, réemploi,  

approvisionnement durable, upcycling, 
développement de nouvelles technologies 

(éco-extraction, chimie verte, décarbonation  
biotechnologies, technologies enzymatiques...), 
biosourcing, nouveaux moyens de distribution 

(développement du vrac, du refile, 
consigne...), optimisation de l’utilisation 

des ressources : eau, énergie, 
matières premières, emballages, 

etc...



www-cosmetic-valley.comCOSMETIC VALLEY 13

- ORGANISER UN COMITÉ SCIENTIFIQUE DE FILIÈRE -

LA 6ÈME ÉDITION DU CONCOURS INTERNATIONAL  
“LES COSMETIC VICTORIES”, MET L’ACCENT SUR  
L’IMPORTANCE DE LA RECHERCHE ACADÉMIQUE

En 2021, la nouvelle édition de ce concours international de la recherche et l’innovation 
entend souligner l’importance de la recherche académique dans les différents domaines 
scientifiques - biologie, chimie, physique, imagerie, biotechnologie, sociologie, sciences 
numériques et digitales - et son impact sur la filière cosmétique, qu’il s’agisse de dévelop-
pement de matières premières, de formulation, développement de tests, ou de packaging.

Jury scientifique : Février 2021

Annonce des deux lauréats : 30 mars 2021

Informations : https://www.thecosmeticvictories.com/
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Les startups cosmétiques constituent une source de jouvence pour la filière en 
lui apportant dynamisme et de créativité. Afin, symétriquement, de leur appor-
ter un accompagnement et de les immerger dans son écosystème,  Cosmetic 
Valley a créé Beauty Up, premier programme d’accélération des startups dans 
le domaine de la parfumerie-cosmétique. 

Réservé aux entreprises créées depuis moins de 5 ans, disposant d’un prototype validé et d’un 
business plan, Beauty Up accueille deux promotions de 5 à 10 start-ups par an. Chaque promotion 
est accompagnée sur un programme de 6 mois incluant mentoring, ateliers thématiques (Stra-
tégie, Propriété intellectuelle et Valorisation, Formulation, Industrialisation, Marketing, Commu-
nication, Réglementaire, Financement, Distribution, Développement international) et expertises 
techniques. À l’issue de ces six mois, Beauty Up permet aux start-ups l’accès à un comité de 
financement composé d’acteurs privés et publics, de fonds d’investissement et de ses propres 
Cosmetic Angels (plus de 40 investisseurs privés) afin de réaliser leur levée de fonds initiale. 

La première promotion du Beauty Up a été accueillie au sein du Beauty Hub en septembre 2020. 
La seconde promotion débutera son programme dès février 2021 et la troisième est attendue 
en septembre prochain.

ACCUEILLIR LA SECONDE 
 PROMOTION DE BEAUTY UP 
POUR RÉVÉLER LES STARTUPS FRANÇAISES  
DE LA BEAUTÉ 

La première “promotion” de Beauty UP a bénéficié de 8 ateliers avec des 
experts et d’une quinzaine de mises en relation avec des entreprises de 
Cosmetic Valley. Elles seront présentées au comité de financement du 
11 mars 2021.

•  Abomey Labs, start-up eurélienne (marque de cosmétique naturelle, éco-luxe, éthique 
et engagée.)

•  CocoriCosmetic, start-up de Nouvelle-Aquitaine (boutique en ligne de produits 
 d’hygiène et de beauté pour toute la famille)

• InFLOWS, start-up parisienne (édition de logiciels de nouvelle génération)

•  ODEN, start-up parisienne (marque de cosmétiques naturels formulés à partir de 
plantes 100% françaises)

•  QUIID, start-up normande (plateforme intelligente In Silico des cosmétiques sûrs et 
innovants)
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- ACCUEILLIR LA SECONDE PROMOTION DE BEAUTY UP -

CINQ STARTUPS POUR LA SECONDE PROMOTION

Cinq startups ont été sélectionnées parmi les 50 dossiers 
 reçus à la suite du second appel à candidatures lancé sur le 
salon e-Cosmetic 360 d’octobre dernier. 

Voysen, startup parisienne qui permet aux marques d’avoir accès aux avis 
déposés par les consommateurs sur les différentes plateformes de vente 
en ligne. 

COROEBOS, startup créée par des sportifs pour les sportifs qui développe des 
produits de soin et d’hygiène techniques et bio en partenariat avec l’ITECH – Lyon. 

CPR Santé, jeune société nantaise spécialisée dans le vrac-liquide de produits cosmétique et 
hygiène distribués dans les circuits pharmacie et parapharmacie via des mobiliers labellisés gra-
vitaires et électroniques.

Novantic Cosmetics, spécialisée dans les cosmétiques capillaires professionnels qui a mis au 
point, un lissage/soin capillaire innovant n’utilisant pas de fer à lisser et 100% naturel.

Oto-Systems : a créé un nouveau modèle industriel répondant aux nouvelles règles du marché 
de la cosmétique : fabrication à la demande, micro séries, connection directe au client, ultra-flexi-
bilité et agilité à tous les niveaux.

 
Le prochain 

appel à candidatures 
sera lancé en avril 

pour une entrée dans 
le Beauty Up en 
septembre 2021
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LANCER  
UNE “COSMETIC  VALLEY WEBTV”
POUR OFFRIR UNE INFORMATION “À LA DEMANDE”

A l’heure de la digitalisation grandissante et des confinements répétés, pour toucher de nouveaux 
publics, Cosmetic Valley fait évoluer sa communication en jouant davantage encore la carte du 
multimedia.

2021 a ainsi vu le lancement dès janvier de la première Web télé filière : “Cosmetic Valley TV”. Ce 
nouveau media, qui bénéficiera de contenus exclusifs au fil des mois, offre des services gratuits ou 
sous forme d’abonnement. Il est d’ores et déjà possible de revoir l’ensemble des interventions des 
“États Généraux de la filière” qui se sont tenus en octobre dernier, mais également de visionner 
une émission originale “Le regard de Julien”, dans laquelle Julien Romestant, directeur Intelli-
gence Économique de Cosmetic Valley, propose les 1er mardis de chaque mois une veille et une 
analyse des nouvelles tendances. Une émission sur l’emploi et les compétences rejoindra bientôt 
une grille appelée à s’étoffer.

Cette année charnière sera également marquée par la mise en ligne du nouveau site Internet du 
pôle et par sa présence accrue sur les réseaux sociaux.

 
Enfin, le pôle ne délaisse pas pour autant l’écrit le pôle et poursuit son activité d’éditeur avec :

• Trois  nouveaux ouvrages dans sa collection de livres techniques et scientifiques 

• Le magazine LA PIVOINE, support d’information de la filière sur l’ensemble du territoire

• Une nouveauté dans sa collection de “beaux livres” destinés au grand public

Programmes :

•  Mindful Beauty, lutte contre le stress et 
recherche du bonheur  
5 janvier 2021

•  Dreamland : l’abolition des frontières entre le 
réel et le virtuel  
2 février 2021

•  Waterless Beauty : répondre à la crise de l’eau  
2 mars 2021

•  Beauté anti-virale : comment booster ses 
défenses immunitaires avec la cosmétique 
6 avril 2021



www-cosmetic-valley.comCOSMETIC VALLEY 17

- LANCER UNE “COSMETIC VALLEY WEBTV” -

LES NOUVEAUTÉS DE COSMETIC EDITIONS

“Le rapport des premiers Etats Généraux de la filière française 
 parfumerie-cosmétique”
Coordonné par Christophe Masson
52 pages, 21 x 29,7 • 59 €

 

“Matières premières Cosmétiques/Actifs naturels” 
Coordonné par : Emmanuelle Guissart et Véronique Barragan-Mon-
tero 
250 pages, 15,5 X 24 cm • 39 €

 

“Packaging des Produits cosmétiques, Vol 2 packaging  secondaire” 
Auteurs : Michel Sabadie avec l’École nationale Supérieure d’Ingé-
nieurs de Reims
230 pages, 15.5 X 24 cm • 39 €

 

“Carnet de route de la Cosmétopée et des traditions  cosmétiques”
Auteur : Jean-Luc Ansel
220 pages, 21 X 26 cm • 35 €

Les ouvrages sont en vente sur la plateforme : www.cosmetic-valley.shop
(Disponibles en version imprimée et en e-book)
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CONDUIRE LE NOUVEAU  
PROGRAMME “COSMETICS 
 CLUSTER - EUROPE” 
POUR PROJETER NOS PME VERS LE “GRAND EXPORT”

Le marché mondial de la parfumerie-cosmétique offre de formidables opportunités de dévelop-
pement aux PME. Pour les saisir, les entreprises françaises peuvent s’appuyer sur le programme 
d’accélération à l’export mis en place dans le cadre du projet Global Cosmetics Cluster, premier 
meta-cluster européen labellisé “European Strategic Cluster Partnership”. Coordonné par Cos-
metic Valley, il fédère six clusters cosmétiques européens et bénéficie du soutien du programme 
COSME, dispositif de la Commission européenne financant des actions directement menées par 
les clusters européens pour accompagner l’internationalisation de leurs PME et faciliter leur ac-
cès à de nouveaux marchés.  

Le programme d’accélération dédié aux PME cosmétiques s’échelonnera sur 20 mois jusqu’à la fin 
août 2022. Il inclut quatre volets : connaissance des marchés ; montée en compétences sur l’inter-
nationalisation (formation et sensibilisation, coaching…) ; développement commercial et partena-
riat (market place, missions de benchmarking et événement BtoB) ; opportunités de financement.

 
En mutualisant leurs 

énergies, les partenaires 
du “Global Cosmetics 

Cluster - Europe” focalisent 
leurs actions sur cinq marchés 

cibles : Corée du Sud,  
Émirats Arabes-Unis,  

États-Unis, Inde et 
Mexique

 
PREMIÈRE MISSION 

MENÉE AUX  
ÉMIRATS ARABES-UNIS

Date : 5 au 7 octobre 2021 
à l’occasion de salon Beauty World 

Middle East  

Informations sur le site :  
www.cosmeticsclusters.com

 
LES PARTENAIRES 

DU GLOBAL COSMETICS 
CLUSTER - EUROPE 
Cosmetic Valley (France) 

AEBB - Associação Empresarial Régião 
Beira Baixa (Portugal)

Beauty Cluster Barcelona (Espagne)
IKMIB (Turquie)

Polo della cosmesi (Italie)
Transylvania Lifestyle Cluster 

(Roumanie)
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- CONDUIRE LE NOUVEAU PROGRAMME EUROPÉEN “INTERNATIONAL COSMETICS CLUSTER - EUROPE” -

LA NOUVELLE AQUITAINE MISE SUR SIRENA
En cohérence avec le Global Cosmetics Cluster et le développement des appels à projets euro-
péens, Cosmetic Valley a signé en janvier 2020 avec la Région Nouvelle-Aquitaine, un programme 
d’actions “Stratégie Internationale Régionale des Ecosystèmes de Nouvelle-Aquitaine”, dit 
 “SIRENA”, visant à accélérer le développement international et l’attractivité de la filière parfume-
rie-cosmétique régionale. Cet outil de partage de stratégie territoriale prévoit deux axes d’actions : 

• informer pour développer les ambitions et projets des entreprises régionales à l’international 

•  faciliter la mise en réseau avec des acteurs européens et à l’international en vue de favoriser les 
projets d’innovation et l’accès à de nouveaux marchés. 

DES CHÈQUES-RELANCE EXPORT POUR LES SALONS 
 INTERNATIONAUX
Tous les ans, le pôle organise des pavillons sur les principaux salons professionnels :  
China Beauty Expo, In-Cosmetics Global, Beautyworld Middle East. 

En 2021, Cosmetic Valley devient levier de financement en étant agréée au dispositif chèques-
relance export par la “team France Export” de Business France. Les chèques relance export sont 
destinés aux PME et ETI en vue de soutenir leurs activités d’exportation dans ce contexte interna-
tional acerbe. Ce dispositif prendra fin le 31/12/2021. 

Prochains rendez-vous :

UN MANIFESTE SUR LES VALEURS DU “FABRIQUÉ EN FRANCE” 

ÉTENDARD POUR LA FILIÈRE FRANÇAISE, LA MARQUE COSMETIC VALLEY FRANCE A ÉTÉ 

CRÉÉE ET EST SOUTENUE PAR LA PROFESSION QUI INVESTIT DEPUIS 25 ANS SUR CETTE 

IDENTITÉ AUJOURD’HUI RECONNUE DANS LE MONDE ENTIER. LE TRAVAIL EN COURS SUR 

LES VALEURS DU “FABRIQUÉ EN FRANCE” SE CONCRÉTISERA AU PRINTEMPS 2021 PAR LA 

PUBLICATION D’UN MANIFESTE QUI VIENDRA RENFORCER LES VALEURS D’UNE MARQUE À 

LAQUELLE IL NE MANQUE PLUS QUE D’ÊTRE OFFICIELLEMENT RECONNUE PAR L’ETAT COMME 

“MARQUE EXPORT DE FILIÈRE”.

12 au 14 mai 2021 

CHINA BEAUTY 
EXPO

SHANGHAI

5 au 7 octobre 2021 

IN-COSMETICS 
GLOBAL

BARCELONE 2021

5 au 7 octobre 2021

BEAUTYWORLD 
MIDDLE EAST

DUBAI
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DÉVELOPPER LA COSMÉTOPÉE 
ULTRAMARINE DANS L’OCÉAN 
INDIEN 
POUR VALORISER LA BIODIVERSITÉ DES ÎLES

Avec son programme Cosmétopée, Cosmetic Valley est engagée dans la 
 protection de la biodiversité et la valorisation de l’ethnobotanique. Mené 
en partenariat avec les universités de pays partenaires, ce programme est 
 aujourd’hui déployé dans le monde entier.

Cosmetic Valley vient ainsi de signer avec Mayotte (Chambre de Commerce et d’Industrie) et 
La Réunion (pôle de compétitivité Qualitropic) des partenariats stratégiques pour développer 
la cosmétopée ultramarine. Ces partenariats visent à structurer et développer la cosméto-
pée au cœur de l’océan indien, et à accompagner la production et la valorisation des Plantes  
Aromatiques à Parfum et Médicinales (PAPAM) des îles de La Réunion, Maurice, Seychelles, 
Mayotte,  Madagascar et Comores dans la filière cosmétique. 

La cosmétopée sera au cœur de la future Maison internatio-
nale de la cosmétique qui accueillera le premier conser-
vatoire des plantes cosmétiques à Chartres dès 2023.  
Ce conservatoire permettra de développer des actions 
de sensibilisation du grand public et des programmes 
pédagogiques autour de la cosmétopée en France et à 
l’international.

LES PARTENAIRES  
DU PROGRAMME  
COSMÉTOPÉE :

Togo, 
Colombie, 

Niger, 
Chine, 

Corée du Sud, 
Japon, 

Vietnam, 
Mayotte, 

La Réunion, 
Guyane,

Polynésie française.
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RÉUSSIR LES  
“48 HEURES  COSMÉTO” DES  
13 ET 14 OCTOBRE 2021, 
CRÉER UN TEMPS FORT DE NOTRE INDUSTRIE ET 
JUMELER LA 7ÈME ÉDITION DE COSMETIC 360 AVEC 
L’ACTE 2 DES ÉTATS GÉNÉRAUX DE NOTRE FILIÈRE

Cosmetic Valley a décidé de jumeler deux de ses plus grands rendez-vous  
et de faire des 13 et 14 octobre 2021 “le” temps fort de la filière pour ses  
professionnels et ses décideurs. 

LA 7ÈME ÉDITION DU SALON COSMETIC 360
Fort du remarquable succès de son édition virtuelle, e-Cosme-
tic 360, le salon international Cosmetic 360 revient en force 
en 2021 avec une formule hybride, mêlant des rencontres 
en distanciel et en présentiel. Inscrit dans le plan de re-
lance de l’État, le salon a pour vocation d’être un trem-
plin pour relancer l’industrie française sur la scène in-
ternationale dans une période concurrence exacerbée.

Les collectivités territoriales seront fortement mobili-
sées pour aider les PME à y exposer, avec la présence 
des régions Centre-Val de Loire, Nouvelle-Aquitaine 
et Normandie qui, cette année, proposent une aide ex-
clusive pouvant aller jusqu’à 80% de subvention dans le 
cadre du programme Impulsion-export. 

LE SOMMET ANNUEL DE LA FILIÈRE 
 FRANÇAISE PARFUMERIE-COSMÉTIQUE
Dans le prolongement des premiers “Etats Généraux de la filière 
cosmétique” qui ont proposé 30 mesures pour la relance, le pôle 
s’engage à organiser chaque année le sommet de la filière parfu-
merie cosmétique pour multiplier les synergies, suivre l’avance-
ment des mesures de relance, réinterroger les enjeux du secteur 
et mettre en perspective la filière française dans le monde. Ce sera 
un moment de vérité pour notre industrie.

Ce second sommet sera organisé par Cosmetic Valley avec l’appui de la 
Fédération des entreprises de la Beauté/FEBEA, la Confédération nationale 
de l’Esthétique et Parfumerie/CNEP, et du Centre National de la recherche scientifique/CNRS et 
la Direction générale des entreprises/DGE, et d’un collectif d’entreprises. Les associations pro-
fessionnelles du secteur y seront toutes représentées.

“E-COSMETIC 360” : 
UN RENDEZ-VOUS 4.0 

PLEINEMENT RÉUSSI EN 
2020

• 110 exposants,  
dont 55% d’ internationaux

• 67 pays représentés 

•  21 800 interactions sur une plateforme 
digitale qui a stimulé et augmenté les 

interactions entre acteurs partout 
dans le monde : IA, webinars, chats, 

vidéos, e-totems… 

La France, leader 
mondial de la par-

fumerie-cosmétique 
sera le pays mis à 

l’honneur sur le salon 
Cosmetic 360 en 

2021.
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CRÉER À BERCY UN COMITÉ 
DE FILIÈRE COSMÉTIQUE 
POUR FÉDÉRER AVEC L’ÉTAT L’ENSEMBLE DES 
ACTEURS DE LA COSMÉTIQUE FRANÇAISE AUTOUR 
D’UNE STRATÉGIE COLLECTIVE, SOLIDAIRE ET DE 
LONG TERME

La feuille de route issue de Etats généraux de la relance inclut trois mesures majeures pour le 
pôle qui impliquent l’engagement de l’Etat à ses côtés : 

•  La création d’une marque export de filière par la reconnaissance de la marque “Cosmetic Valley 
France” qui porte depuis 25 ans et avec succès les couleurs du “Fabriqué en France” à l’étranger

• Un soutien au projet de « Maison Internationale de la Filière » qui ouvrira à Chartres en 2023

• La création à Bercy d’un comité de filière cosmétique

La création de ce comité vise tout à la fois à donner plus de visibilité à la filière cosmétique fran-
çaise, secteur stratégique de notre économie, à faciliter le dialogue entre ses différents acteurs 
et à concrétiser le partenariat et le dialogue entre l’ensemble de la filière et l’État, sur un certain 
nombre d’enjeux clés.

La demande formulée au cours de Etats généraux a rapidement abouti puisque le 7 janvier der-
nier, lors de sa visite au sein de Cosmetic Valley, la Ministre déléguée auprès du Ministre de 
l’Economie, des Finances et de la Relance, chargée de l’Industrie, Mme Agnès Pannier-Runacher, 
a annoncé la création de ce Comité de filière.

Sa première réunion est attendue au cours du premier trimestre 2021 et sera suivie de la constitu-
tion d’une feuille de route opérationnelle, efficace et concrète autour de projets structurants pour 
renforcer la compétitivité et la cohésion de la filière.

LES ENJEUX DE DEMAIN EN QUELQUES SCHÉMAS :

La contribution socio-économique du secteur cosmétique 
SOURCE : ETUDE ASTERES / FEBEA 2019

45 MRD €
DE CHIFFRE D’AFFAIRES

2019
(filière cosmétique : 

produits, emballages, ingrédients, 
tests domestique et exportations)

+ de 80 %
de TPE et PME

246 000
EMPLOIS POUR 

LA FILIÈRE

Un secteur innovant 
SOURCE : ETUDE ASTERES / FEBEA 2019

Dépenses R&D

620 M€/an
8 000 chercheurs
1 500 brevets/an
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- CRÉER À BERCY UN COMITÉ DE FILIÈRE COSMÉTIQUE -

Impact de la crise sanitaire sur le secteur cosmétique 
SOURCE : ETUDE ASTERES / FEBEA 2019

PENDANT LE PREMIER CONFINEMENT :

AU PREMIER SEMESTRE 2020 :

FIN NOVEMBRE 2020 (DERNIERS CHIFFRES DISPONIBLES) :

+80 %
Demande 

de produits 
d’hygiène

-14 %
Exportations 

cosmétiques S1 
2020

-13 %
Exportations 
cosmétiques 
Fin Nov 2020

-37 %
Total 

consommation 
cosmétique

-18 %
Exportations 
françaises S1 

2020

13 
Milliards €

d’exportations 
cosmétiques 

Nov 2020

-50 %
Demande de 
produits de 

beauté

-10 %
Total 

consommation 
cosmétique

-31 %
Total 

consommation

-14 %
Total 

consommation

Une résilience inégale face à la crise 
SOURCE : ETUDE ASTERES / FEBEA 2019

DES DIFFÉRENCES MARQUÉES PAR CANAL (PRÉVISIONS 2020)

-5 %
Ventes totales 

de cosmétiques 
en France

-25 %
Institut 

et salons de 
coiffures

-23 %
Distribution 
sélective et 

monomarques

UN RISQUE DE VULNÉRABILITÉ POUR LES TPE : 
ratios plus dégradés que dans d’autres secteurs (chiffres printemps 2020)

-54 %
Chiffre 

d’affaires 
des TPE

-36 %
CHIFFRE 
d’affaires 
des PME

5 %
Taux de marge 

brute 
des TPE

23 %
Taux de marge 

brute 
des PME

+2 %
Grande 

distribution 

+38 %
E-commerce 
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- CRÉER À BERCY UN COMITÉ DE FILIÈRE COSMÉTIQUE -

Le marché mondial de consommation (500 Mds €) 
SOURCE: COSMETICS EUROPE & EUROMONITOR INTERNATIONAL - 2019

Évolution du marché mondial export par segment (Milliards $, 2018) 
SOURCE: UNITED NATION COMTRADE, 2018

Répartition du marché mondial des 
exportations de parfumerie cosmétique 

en 2018
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- CRÉER À BERCY UN COMITÉ DE FILIÈRE COSMÉTIQUE -

TOP 10 des pays exportateurs de produits cosmétiques en 2018  
avec répartition par segment de marché (milliards $) 

SOURCE: UNITED NATION COMTRADE, 2019
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AGENDA COSMETIC  VALLEY 2021

Premier trimestre  
Comité de filière

18 mars  
Congrès Sensory à Tours (Indre-et-Loire)

30 mars  
Annonce des lauréats des Cosmetic Victories

12 au 14 mai   
China Beauty Expo, Shanghai

10 Juin 
Congrès Consumer Safety & Cosmetics au Vaudreuil (Eure)

29 juin  
Assemblée générale à Orléans

5 au 7 octobre  
Salon In-Cosmectics Global Barcelone 2021

5 au 7 octobre  
Mission aux Emirats Arabes Unis et salon Beautyworld Middle East 

13 et 14 octobre  
“48 heures Cosmeto” avec le  salon international Cosmetic 360 et Sommet annuel de la filière 
française parfumerie-cosmétique

26 novembre  
Cosmetic Experience Tour (Chartres)

1er et 2 décembre  
Congrès Enjeux réglementaires à Chartres (Eure-et-Loir)

- ANNEXES -
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À PROPOS DE COSMETIC VALLEY 

Créé en 1994, labellisé “pôle de compétitivité” en 2005, Cosmetic Valley est aujourd’hui le pôle de 
la filière nationale de la parfumerie-cosmétique française chargé par l’État de mettre en place une 
stratégie tricolore pour un secteur qui rassemble 3 200 entreprises, dont 80% de PME-TPE et une 
centaine de grandes marques, représentant tous les métiers de la cosmétique : ingrédients, pro-
cédés, packagings, tests, produits finis... Avec 45 milliards d’euros de chiffre d’affaires et 246 000 
emplois*, Cosmetic Valley incarne les valeurs de la “marque France” en matière de parfumerie-
cosmétique : innovation, performance, sécurité des produits, respect de l’environnement, authen-
ticité des ingrédients. Premier cluster au monde dédié à l’industrie de la parfumerie-cosmétique, 
Cosmetic Valley est chargé par l’Etat et les régions de coordonner la filière à l’échelle hexagonale 
pour consolider la place de ses entreprises sur un marché mondial en pleine croissance, et dont 
le chiffre d’affaires devrait atteindre 716,6 milliards $ en 2025*, avec un taux de croissance annuel 
moyen de 5,9% sur la période. Moteur d’un secteur qui occupe une place de leader mondial sur 
un marché de plus en plus compétitif, Cosmetic Valley a su créer un véritable “tissu industriel” 
entre grands groupes et PME, acteurs privés et acteurs publics, laboratoires, universités et éta-
blissements de formation. Cet écosystème unique au monde est aussi le premier réseau mon-
dial pour la recherche en cosmétologie. Il bénéficie d’une dimension européenne et internatio-
nale à travers le metacluster Global Cosmetic Clusters qu’il coordonne depuis plusieurs années.

L’ÉCOSYSTÈME COSMETIC VALLEY : LES CHIFFRES DE L’EXCELLENCE 
•  3 200 entreprises réparties sur le territoire national, dont 80% de PME et une centaine de 

grandes marques

•  45 milliards d’euros de chiffre d’affaires en 2017, 246 000 emplois** pour l’ensemble de la 
filière

•  Tous les métiers de la filière parfumerie-cosmétique présents : matières premières et ingré-
dients, formulation, conditionnement, contrôles et tests, PLV, injection plastique, packaging, 
logistique…

•  11 universités membres du pôle : Bordeaux, Orléans, Rouen, François Rabelais - Tours, Ver-
sailles Saint-Quentin-en-Yvelines, Le Havre, Cergy-Pontoise, Paris 13, Paris Sud, Sorbonne Uni-
versité, Université d’Artois

•  Des organismes de recherche de renom : CNRS, INRA, LNE, Synchrotron SOLEIL

•  136 cursus de formation : ISIPCA, IMT, EBI, INSA CVL, France Business School, Neoma Busi-
ness School…/100 000 étudiants

•  8 170 chercheurs / 226 laboratoires de recherche publique

•  400 projets de recherche (investissement de 420 millions d’euros)

Sources : *rapport de Gran View Research, ** Febea

Contact presse Cosmetic Valley

ACC/Caroline Crabbe
33(0)610193631 

crabbecaroline@orange.fr

- ANNEXES -


